
ⅠⅠⅠⅠ．．．．栄養成分等栄養成分等栄養成分等栄養成分等のののの試行表示試行表示試行表示試行表示のののの効果検証効果検証効果検証効果検証    
    

１１１１．．．．量販店量販店量販店量販店におけるにおけるにおけるにおける栄養成分表示栄養成分表示栄養成分表示栄養成分表示のののの試行表示試行表示試行表示試行表示のののの出口調査出口調査出口調査出口調査    

（（（（１１１１））））    調査概要調査概要調査概要調査概要    

 １）調査目的 

  青果物の栄養成分表示のガイドライン策定により、栄養成分等に特徴のある生産の展開と、 

  消費者の求める情報の提供を推進することを目的に、消費者のやさい・くだものに対する消 

  費意識、栄養に関する意識等の実態を把握する。 

 

 ２）調査方法：調査員の面接による聴き取り調査（調査票への記入は面接をした調査員が行う） 

   ※対象者は、調査員からの質問に対して、選択肢が記載されたカードを見ながら回答 

 

 ３）調査対象：調査実施当日に、野菜を購入した、20才以上の男女個人 

   ※各店舗 100ｓ以上の獲得を目標とした （計８店舗／実績は次ページを参照） 

   ※協力依頼は一世帯一名とした （該当商品の購入を決定した人） 

 

 ４）依頼方法：野菜売場のレジ周辺に調査員を配置 

   ※調査員の目視により、野菜を購入した人へ調査協力の依頼（声がけ）を行った 

   ※特別なアンケートコーナーは設けず、調査員が調査票をバインダーで所持して行った 

 

 ５）調査内容・設問：巻末「調査票」を参照 

 

 ６）調査員人員：1店舗当たり 3名 

 

 ７）調査実施店舗：次ページ参照 

 

 ８）調査実施日：2009年 2月 7日（土）／2月 8日（日）＝ A社４店舗 

   2009年 2月 14日（土）＝ B社４店舗 

 

 ９）調査実施時間帯：11：00～17：00 （調査依頼時間帯） 

 



 

 

■ サンプル数 （獲得サンプル内訳） 
 

 

【店舗別】 

 

店名 実施日 施策対象品目 サンプル数 合計 

a 店 2/7(土) にんじん 105 

ｂ店 2/7(土) ピーマン 110 

ｃ店 2/8(日) ほうれんそう 110 

A 社 

ｄ店 2/7(土) トマト 111 

e 店 2/14(土) にんじん 106 

ｆ 店 2/14(土) ピーマン 101 

ｇ店 2/14(土) ほうれんそう 110 

B 社 

ｈ店 2/14(土) トマト 108 

861 

 

 

 

【時間帯別】 

 

11 時台 12 時台 13 時台 14 時台 15 時台 16 時台 合計 

148 139 138 167 184 85 861 

 

 

 

【性×年代別】 

 

 20 代 30 代 40 代 50 代 60 代以上 合計 

男性 7 24 45 29 34 139 

女性 94 174 159 153 142 722 

合計 101 198 204 182 176 861 

 

 

 



 

■ 呈示物 
【Ａ社 各店におけるＰＯＰ】 

 

  

 

  

 

 

【Ｂ社 各店におけるＰＯＰ】 

 

  

 

  

 

 

【ラベル （二店共通）】 

 

 


